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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh microfilm marketing terhadap purchase intention.

Penelitian ini menggunakan produk Wall’s Kopi Negeri dengan microfilmnya, yaitu Filosofi Kopi Negeri

sebagai objek penelitian. Sampel yang digunakan pada penelitian ini adalah masyarakat Indonesia,

khususnya yang berdomisili di Pulau Jawa, berusia 17 tahun, dan pernah menonton minfilm Filosofi Kopi

Negeri. Data yang didapatkan akan diolah menggunakan metode analisis regresi menggunakan software

SPSS 22. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa microfilm marketing memiliki pengaruh yang positif

terhadap purchase intention. Microfilm marketing mempengaruhi purchase intention konsumen melalui

cognitive response dan juga affective response. Pada penelitian ini cognitive response akan dipengaruhi

secara positif oleh variabel story plot. Sedangkan pada affective response variabel yang berpengaruh positif

secara signifikan adalah story plot dan juga microfilm popularity.

......This study aims to determine the effect of microfilm marketing on purchase intention. This study uses

the product Wall's Kopi Negeri with its microfilm, namely Filosofi Kopi Negeri as the object of research.

The sample used in this study is the Indonesian people, especially those who live in Java, are 17 years old,

and have watched the film Filosofi Kopi Negeri. The data obtained will be processed using the regression

analysis method using SPSS 22 software. The results of this study indicate that microfilm marketing has a

positive influence on purchase intention. Microfilm marketing influences consumer purchase intention

through cognitive response and also affective response. In this study, cognitive response will be positively

influenced by the story plot variable. While the affective response will be positively influenced by story plot

and also microfilm popularity.
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