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Mediadigital baru merupakan tempat bagi seseorang mendapatkan informasi sesuai dengan apa yang
mereka butuhkan pada saat itu juga, salah satunya adalah Spotify. Melalui Platform ini, seseorang bisa
mendapatkan informasi dari berbagai macam jenis podcaster yang menggunggah berbagai konten
podcastnya. Diantara banyaknya pilihan podcast, para orang tua milennial yang membawakan topik
parenting menjadi perhatian bagi banyak orang. Popularitas dari banyaknya konten yang diunggah,
memotivas parenting podcast untuk menetapkan strategi impression managementyang akan membantunya
dalam membangun identitas yang diinginkan. Tulisan ini menganalisis startegi impression management
yang digunakan oleh tiga parenting podcast yang menjadi fokus dari penelitian, yaitu Podcast DariTadi Y uk
Y ak Yuk, Curhat babu, dan Obrolan Babibu. Terdapat lima impression management yang bisa digunakan,
yaitu ingratiation, selfpromotion, exemplification, intimidation, dan supplication. Metodologi yang
digunakan pada penelitian ini adalah analisis konten. Peneliti melakukan analisis pada setiap konten yang
diunggah oleh ketiga parenting podcasttersebut. Hasil analisis menunjukan bahwa dalam pengaplikasiannya,
tiga parenting podcast tersebut berhasil menerapkan strategi ingratiation, self-promotion, exemplification,
dan supplication. Masing-masing dari mereka juga menggunakan satu strategi yang lebih mendominasi dari
strategi lainnya, yaitu strategi exemplification yang digunakan oleh Podcast DariTadi Yuk Yak Yuk dan
Obrolan Babibu, dan strategi self-promotion yang digunakan oleh Podcast Curhat Babu. Dengan menjalan
strategi tersebut secara konsisten, parenting podcast akan menetapkan identitas mereka sebagai podcast
dengan konten yang kompeten, kredibel, menghibur, dan memotivasi bagi para pendengarnya.

...... The new digital mediais a place that people could obtain information in accordance with what they need
at the given time, one of which being Spotify. Through this platform, anyone can obtain information from a
variety of podcasters who upload various contents. Amongst the many options of podcasts, millennial
parents who bring the topic of parenting catches the attention of great amount of people. The popularity
from the many contents they upload, motivates parenting podcast to implement an impression management
strategy which would assist them in building the identity they desire. This research isaiming to analyse
which impression management strategy that is being utilized by the three parenting podcasters that are the
focus of thisresearch. There exists 5 impression management that could be utilized: ingratiation; self-
promotion; exemplification; intimidation; and supplication. The methodology used in this research is content
analysis. The author conducted an analysis on the contents uploaded by the three parenting podcasts. The
result of the analysis showed that in their application, the three parenting podcasts has successfully utilized
the ingratiation, self-promotion, exemplification, and supplications strategies. Each of them applies one
strategy more dominantly than the other, exemplification strategy used by Podcast DariTadi Yuk Yak Y uk
and Obrolan Babibu, and self-promotion strategy used by Podcast Curhat Babu. By applying the said
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strategies consistently, the parenting podcasts will establish their identity as a podcast with content that is
competent, credible, entertaining, and motivating for their listeners.



