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Selain menggunakan mode-mode lisan dan tulisan, iklan-iklan yang kerap kitatemui di kehidupan sehari-
hari menyusun maknanya melalui mode-mode lain seperti gambar dan video. Untuk menemukan pesan yang
dikandung, analisis tata bahasa visual sering kali dibutuhkan. Penelitian ini menggunakan analisistata
bahasa visual pada salah satu video iklan dari 4ocean yang sudah ditayangkan di dunia maya,
mengevaluasinya melalui metafungsi dari tata bahasa visual. Ini dilakukan untuk memahami bagaimana
pesan dalam iklan tersebut terbangun dengan bantuan tata bahasa visual. Beberapa adegan dari iklan
dikumpulkan dan dibahas menggunakan teori tata bahasa visual yang dikemukakan oleh Kress dan van

L eeuwen (2006). Hasilnya mengindikasi kan bahwa 4ocean membangun makna dalam iklannya untuk
membersihkan laut melalui elemen-elemen visual yang terintegrasi dalam video iklan. Metafungsi dari tata
bahasa visual digunakan untuk berinteraksi dengan pemirsa dan mengajak mereka untuk membeli gelang
4ocean dan membersihkan laut, sehinggaiklan ini masuk dalam kategori promosi dan kampanye secara
bersamaan.

<hr />Besides using verbal modes, advertisements that are found in daily life arrange their message through
non-verbal modes such asimages and videos. In order to dissect the message that they contain, a visual
grammar analysisis often needed. This research conducts a visual grammar analysis on one 4ocean video
advertisement that has been broadcasted on the Internet, evaluating it through the metafunctions of visual
grammar. It isto perceive how the message in the advertisement is constructed with the help of visual
grammar. Severa scenes from the 4ocean are gathered, then examined by the theory of visual grammar
metafunction by Kress and van Leeuwen (2006). The results indicate that 4ocean builds its message to clean
the ocean through appropriate visual elements that are integrated within the advertisement. Metafunctions of
visual grammar are utilized in order to engage with the audience and persuade them to purchase 4ocean’s
bracelet and save the ocean, having this advertisement falls into the category of a promotion and a campaign
at the sametime.
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