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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji politik identitas dengan 3 pendekatan, yaitu Primordialisme

(karakteristik personal, dan latar belakang politik), Konstruktivisme (citra diri, dan kredibilitas), dan

Instrumentalisme (manajemen kampanye) terhadap peluang kemenangan pada pilpres 2019. Metode

penelitian ini menggunakan metode kuantitatif dengan kuesioner sebagai instrument untuk penghimpunan

data dan pengolahan data menggunakan anaisis regresi logistik. Data terdiri dari 300 responden millennials

yang memiliki media sosial dan juga menggunakan hak pilihnya pada pilpres 2019. Hasil penelitian

menunjukkan terdapat pengaruh positif yang signifikan secara parsial citra diri, kredibilitas, dan manajemen

kampanye terhadap peluang kemenangan. Sedangkan terdapat pengaruh negative yang signifikan secara

parsial latar belakang politik terhadap peluang kemenangan. Tidak ada pengaruh yang signifikan

karakteristik personal dengan peluang kemenangan. Terdapat 7 skenario dan 4 strategi yang paling unggul

untuk digunakan sebagai rekomendasi strategi pemenangan untuk target pemilih millennials dan memiliki

sosial media. Strategi terkuat adalah menggunakan gabungan strategi politik identitas konstruktivisme dan

instrumentalisme dengan nilai peluang kemenengan sebesar 0.92.

<hr>

This study aims to examine identity politics with 3 approaches, namely Primordialism (personal

characteristics, and political background), Constructivism (self-image, and credibility), and Instrumentalism

(campaign management) on the chances of victory in the 2019 presidential election. This research method

uses the method of Quantitative questionnaire as an instrument for data collection and data processing using

logistic regression analysis. The data consisted of 300 millennials respondents who owned social media and

also used their right to vote in the 2019 presidential election. The results show that there was a significant

positive effect partially on self-image, credibility, and campaign management chances of victory. While

there is a significant negative influence partially on political background chances of victory. There is no

significant influence of personal characteristics with the chance of victory. There are 7 scenarios and 4 of

the most superior strategies to be used as a winning strategy recommendation for millennials and social

media voters. by combining constructivism and instrumentalism strategies will be the best strategy with a

winning opportunity value of 0.92.
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