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Abstrak
 

Tanggung jawab perusahaan tidak hanya keuangan, namun juga non-keuangan. Pengungkapan tanggung

jawab sosial perusahaan adalah sebuah strategi dalam penyampaian informasi non-keuangan yang

dibutuhkan oleh investor untuk keputusan berinvestasi, lebih lanjut dapat memperluas perspektif investor

terhadap nilai perusahaan yang dikenal dengan istilah pengakuan investor. Penelitian ini bertujuan untuk

menyediakan bukti empiris terkait pengaruh pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan pada nilai

perusahaan dengan pengakuan investor sebagai variabel mediasi. Data yang digunakan adalah 213

perusahaan US yang terdaftar di indeks S&P 500 selama periode 2013-2018. Menggunakan regresi Ordinary

Least Square (OLS), hasil menunjukan bahwa (1) Pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan

memiliki pengaruh positif pada pengakuan investor, (2) Pengakuan investor secara negatif mempengaruhi

nilai perusahaan, dan (3) Pengakuan investor tidak memediasi hubungan antara pengungkapan tanggung

jawab sosial dan nilai perusahaan. 

......The firm's responsibility is not only financial but also non-financial. Corporate Social Responsibility

(CSR) disclosure is an important strategy as a presentation of the nonfinancial information needed by

investors as an information to invest, thus expanding the investors perspective in firm value known as

investor recognition. This study aims to provide empirical evidence regarding the effect of CSR disclosure

on firm value with investor recognition as a mediating variable. The data used are 213 U.S. listed firms in

the S&P 500 index during the period 2013-2018. Using Ordinary Least Square (OLS) Regression, the results

indicated that (1) CSR disclosure has positive effect on investor recognition, (2) investor recognition

negatively influences firm value, and (3) investor recognition does not mediate the relationship between

CSR disclosure and firm value.
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