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Abstrak
 

Saat ini Hallyu telah berkembang menjadi New Hallyu atau Hallyu 2.0. Dalam Hallyu 2.0, salah satu

fandom terbesar saat ini adalah fandom ARMY. ARMY merupakan fandom boyband BTS. Aktivitas

ARMY dalam mendukung BTS juga menjadi media dalam penyebaran konten Hallyu 2.0. Penelitian ini

menganalisis mengenai partisipasi fandom ARMY Indonesia dalam penyebaran konten Hallyu 2.0 melalui

dukungan terhadap BTS. Penelitian ini bertujuan untuk menjelaskan aktivitas fandom ARMY Indonesia

dalam mendukung BTS yang berpengaruh terhadap penyebaran konten budaya Hallyu 2.0. Penelitian ini

menggunakan metode deskriptif-kualitatif dengan teori budaya partisipatoris dan fandom. Hasil penelitian

ini menunjukkan bahwa aktivitas ARMY Indonesia dalam fandom mendukung penyebaran konten budaya

Hallyu 2.0 yang meliputi makanan Korea (hansik), bahasa Korea, K-fashion, dan pariwisata. Media sosial

(Twitter, WhatsApp, dan Instagram) digunakan sebagai sarana ARMY Indonesia untuk menyebarkan konten

Hallyu 2.0. Penyebaran konten Hallyu 2.0 dilakukan secara tidak langsung melalui budaya partisipatoris

ARMY Indonesia.

<hr>Currently, Hallyu has developed into Hallyu 2.0. BTS`s fandom, ARMY is one of the biggest fandoms

in Hallyu 2.0. ARMY`s activities in supporting BTS also became an instrument in the spread of Hallyu 2.0

contents. This research analyzes the participation of Indonesian ARMY in the spread of Hallyu 2.0 contents

through their support for BTS. This research aims to explain the fandom activity of Indonesian ARMY in

supporting BTS that affects the spread of Hallyu 2.0 cultural contents. This research is using descriptive

qualitative analysis methods with participatory cultural theory and fandom theory. The results of this study

show that Indonesian ARMY`s activities in fandom support the spread of Hallyu 2.0 cultural contents that

include Korean food (hansik), Korean language, K-Fashion, and tourism. Various social media (Twitter,

WhatsApp, and Instagram) are used as an instrument by Indonesian ARMY to spread Hallyu 2.0 contents.

The spread of Hallyu 2.0 contents by Indonesian ARMY is done indirectly through participatory culture in

fandom.
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