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Penelitian ini mengkaji pengaruh Orientasi pasar dan Orientasi Wirausaha terhadap kinerja pengembangan
produk baru pada Industri fashion di DKI Jakarta. Dalam penelitian ini, peneliti juga menambahkan variabel
moderasi yaitu turbulensi lingkungan dan Networking Capability untuk menguji apakah masing-masing
variabel tersebut dapat meningkatkan pengaruh Orientasi pasar dan Orientasi Wirausaha terhadap kinerja
pengembangan produk baru. Alat uji yang digunakan adalah SEM PLS. Penelitian ini berimplikasi secara
teoritis dan mangjerial. Secarateoritis, penelitian ini berkontribusi memperkaya konsep strategic
entrepreneurship dan secara mangjerial memberikan arah kepada manajer maupun pelaku usaha dalam
menerapkan Oreintasi Pasar dan Orientasi Wirausaha dan juga factor yang mempengaruhinya terhadap
pengembangan produk baru. Dengan demikian tingkat mangjerial dapat menciptakan faktor-faktor
pendukung yang kuat dalam rangka meningkatkan kinerja dari Pengembangan produk baru.

...... This study examines the effect of market orientation and entrepreneurial orientation on the performance
of new product development in the fashion industry in DKI Jakarta. In this study, researchers also added
moderating variables namely environmental turbulence and Networking Capability to test whether each of
these variables can increase the influence of market orientation and entrepreneurial orientation on the
performance of new product development. Test equipment used is SEM PLS. This research has theoretical
and managerial implications. Theoretically, this research contributes to the enrichment of the concept of
strategic entrepreneurship and managerially provides direction to managers and business people in
implementing Market Ore across and Entrepreneurial Orientation and also the factors that influence it on
new product development. Thus the managerial level can create strong supporting factorsin order to
improve the performance of new product development.
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