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Produk Apple Airpods telah menarik banyak kontroversi, dimana beberapa orang mengejek hal tersebut, dan
ada juga yang hanya menanggapinya dengan biasa. Berbagai reaksi tersebut telah diberikan melalui berbagai
bentuk, seperti dari berbagai meme yang diposting di Twitter. Makalah ini akan meneliti bagaimana
penggambaran Airpods dan penggunanya yang direpresentasikan melalui beberapa meme yang tersebar di
media sosial Twitter untuk menentukan bagaimana hal tersebut dapat membentuk kelompok tertentu.
Korpus penelitian merupakan sepuluh meme yang diambil dari Twitter, terutama yang diposting pada akhir
tahun 2018. Makalah ini menggunakan Mitologi Roland Barthes untuk menganalisis penelitian yang
digunakan untuk menggambarkan bagaimana AirPod direpresentasikan dalam meme, bagaimana meme
AirPod merepresentasikan citra diri penggunanya, dan bagaimana representasi AirPods berkorelasi dengan
kelas sosial. Penelitian ini bertujuan untuk berkontribusi pada pengetahuan dan studi representasi dalam
literatur. Hasil penelitian menunjukkan bahwa produk AirPods masih direpresentasikan dengan konotasi
negatif dalam beberapa kasus, yang sebagal hasilnya menciptakan citra negatif bagi penggunanya dari sudut
pandang orang lain. Namun, konotasi negatif menjadi kontraproduktif yang digunakan untuk membuat
kelompok kelas sosial mereka sendiri yang didasarkan pada kekayaan.

<hr />The Apple Airpods product has drawn numerous controversies, where some people ridiculed it, the
othersjust get along with it. Those various reactions have been given through many forms, such as from the
various memes posted on Twitter. This paper will examine how the Airpods images and its users are
represented through several memes that spread in social mediatwitter in order to determine how it forms a
certain particular group. The corpusis ten memes taken from Twitter, especially the one posted in late 2018.
This paper uses Roland Barthes's Mythologiesin order to analyze the corpus which is used to illustrate how
the AirPods are represented in the memes, how the AirPods memes represented the user's self-image, and
how AirPods representation correlates with the social class. The study aimsto contribute to the knowledge
and studies of representation in literature. The results show that the AirPods product still being represented
in negative connotations in some cases, which as aresult creates a negative image to its user from other
peopl€e's perspectives. However, the negative connotations become counterproductive that is used to create a
high social class group of their own which based on wealth.
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