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<b>ABSTRAK</b><br>

Indonesia memiliki keanekaragaman hayati terbanyak kedua di dunia. Sedihnya, meskipun menjadi salah
satu paru-paru utama dunia, kesadaran akan konservasi hutan di Indonesia masih sangat rendah, terutama di
provinsi Kalimantan. Penelitian ini akan mencoba untuk membahas pentingnya mempromosikan program
konservas berbasis masyarakat seperti hutan kemasyarakatan serta manfaatnya bagi Indonesia. karena
pendekatan yang lebih regulatif terhadap konservasi telah gagal dalam mencegah deforestasi massal di
Kalimantan, program berbasis masyarakat menjadi alternatif pilihan untuk meningkatkan kesadaran publik
tentang masalah ini. pesan dari kampanye ini adalah untuk mendukung program kehutanan sosial yang
mendukung wilayah Kalimantan secara lingkungan dan ekonomi. melalui media sosial, tujuan dari
kampanye makalah ini adalah untuk menembus pesan kepada audiens yang aktif dalam lanskap media
digital.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Indonesia boasts the second most biodiversity in the world. Sadly, despite being one of the significant lungs
of the world, awareness for forestry conservation in Indonesiais still alarmingly low, especially in the
Borneo province. This research will attempt to discuss the importance of promoting community-based
conservation programs like social forestry as well as their benefits to Indonesia. Asthe more regulative
approach to conservation has failed in preventing mass deforestation in Borneo, the community-based
program becomes the preferred alternative to increase public awareness of the issue. the message of the
campaign is to support social forestry programs that support the Borneo region environmentally and
economically. through social media, the aim of the paper’s campaign is to penetrate the message to
audiences who are active in the digital media landscape.
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