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Selama beberapa tahun terakhir, media sosia dan <em>influencer</em> telah menjadi tren pemberontakan
dalam industri komunikasi. Di antara platform lain, Instagram telah mendapatkan popul aritasnya sebagai
saluran terbaik untuk merek yang bekerja dengan komunitas <em>influencer</em> untuk tujuan kampanye.
Kampanye #NoFilterNoFuture oleh BRITA adalah salah satu dari sekian banyak contoh kampanye sukses
luar biasa yang memanfaatkan <em>influencer</em> media sosial dan juga Instagram sebagai platform
untuk meningkatkan kesadaran tentang masalah sosial, yaitu polusi plastik laut. Artikel ini akan memeriksa
bagaimana <em>influencer</em> media sosial dapat digunakan sebagai strategi yang efektif untuk merek
untuk mempromosikan masalah sosial.

Over the past few years, social media and influencers have been an uprising trend within the
communications industry. Amongst other platforms, Instagram has gained its popularity as the best channel
for brands that work with the influencers community for campaign purposes. The #NoFilterNoFuture
campaign by BRITA is one of the many examples of an astoundingly successful campaign that utilizes
social media influencers as well as Instagram as a platform to raise awareness about a socia issue, that is,
ocean plastic pollution. This article is going to examine how social mediainfluencers could be use as an
effective strategy for brands to promote a socia issue. </p>
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