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Abstrak
 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui tingkat kesadaran pengguna terkait informasi data pribadi, dan

berbagai informasi data pribadi yang terdaftar di media sosial pengguna. Penelitian ini menggunakan

pendekatan kualitatif dengan wawancara metode dan studi literatur. Subjek penelitian ini adalah mahasiswa

S1 di Universitas Muhammadiyah Malang Universitas Indonesia dengan total 8 orang, yang ditentukan oleh

a model convenience sampling. Hasilnya menunjukkan tahap kesadaran muncul ketika pengguna berpikir

kritis dalam keputusan dimasukkannya pribadi informasi data. Hasil penelitian juga menunjukkan bahwa

pengguna tahu beragam informasi data pribadi, yang sesuai untuk latar belakang setiap pengguna. Di Selain

itu, perlu diperhatikan bahwa pengguna media sosial memperhatikan informasi data pribadi karena

kekhawatiran tentang potensi penyalahgunaan informasi data pribadi, yang berasal dari pengguna lain dan

penyedia media sosial tersebut. Penelitian ini mengidentifikasi bahwa pengguna media sosial harus

memberikan diri mereka sendiri pengetahuan penggunaan media sosial. Pengetahuan seperti itu juga harus

disertai dengan pengetahuan tentang pentingnya data pribadi bagi pengguna.

<hr>

This study aims to determine the users level of awareness related to personal data information, and various

personal data information that is registered on the users social media. This study uses a qualitative approach

with interview methods and literature studies. The subjects of this study were S1 students at the University

of Muhammadiyah Malang University of Indonesia with a total of 8 people, which was determined by a

convenience sampling model. The results indicate the stage of awareness arises when users think critically

in the decision of the inclusion of personal data information. The results also show that users know a variety

of personal data information, which is appropriate for each users background. In addition, it should be noted

that social media users pay attention to personal data information because of concerns about the potential

misuse of personal data information, which comes from other users and social media providers. This

research identifies that social media users must give themselves knowledge use of social media. Such

knowledge must also be accompanied by knowledge of the importance of personal data for users.
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