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<b>ABSTRAK</b>

Skripsi ini membahas tentang proses pembentukan slogan berdasarkan persepsi konsumen (User-Imagery)
menggunakan perceptual map dengan studi kasus kelas produksi musik digital Double Deer Academy.
Sebagal salah satu kelas produksi musik digital dengan komunitas yang aktif, Double Deer Academy
memerlukan pemetaan konsumen agar dapat membentuk strategi pemasaran yang efektif. Penelitian ini
dilakukan dengan menggunakan metode penelitian mixed-method yang diawali dengan penelitian kualitatif,
kemudian melalui prosesinterpretasi data dan diakhiri dengan penelitian kuantitatif. Hasil penelitian ini
menyarankan Double Deer Academy untuk menyasar salah satu kelompok konsumen dan melakukan
pendekatan pemasaran yang sesuai dengan perilaku kelompok tersebut dan pesan pemasaran yang sudah
ditemukan. Hasil dari penelitian ini adalah profil konsumen potensial Double Deer Academy serta slogan
yang dapat dipakai sebagai pesan kunci pemasaran.
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