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<p>Generasi Y yang akrab disapa <em>milenial</em> adalah orang-orang yang lahir antaratahun 1980 dan
2000. Generasi <em>milenial</em> cenderung memiliki aktivitas yang energik dan memberi kepuasan
terhadap diri sendiri seperti olahraga dan bepergian. Preferensi konsumsi mereka cenderung berbasis
pengalaman, tren saat ini banyak pengeluaran untuk gaya hidup dan <em>leisure</em>. Generasi milenial
sedang menginjak dewasa muda saat ini, oleh karena itu mereka adalah target konsumen besar berikutnya
termasuk di pasar perumahan. Konsumen mempertimbangkan lebih dari satu hal dalam proses pembelian
rumah, kegiatan mengambil keputusan ini sangat kompleks. Salah satu pertimbangannya adalah faktor fisik,
khususnya fasilitas lingkungan. Juga, faktor-faktor ekonomi dan sosial memiliki pengaruh di dalamnya. Di
sisi lain, beberapa data menunjukkan bahwa mereka memiliki pendapatan Iebih sedikit dibandingkan dengan
rata-rata. Dan harga rumah dianggap terlalu tinggi untuk kemampuan mereka saat ini. Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengidentifikas jenis fasilitas umum di dalam perumahan yang diinginkan
<em>milenia</em>, dan mengkaji pengaruh ketersediaan fasilitas umum terhadap keputusan membeli
rumah. Penelitian ini menggunakan pengumpulan data survei internet melalui penyebaran kuesioner dengan
jawaban terbuka, dan metode pengkodean dan tabulasi silang. Secara umum, <em>milenial</em> memiliki
preferens terhadap ruang terbuka, taman, dan lapangan olahraga paling banyak. Dan fasilitas umum masih
dianggap penting dan berpengaruh walau pun bukan faktor pertimbangan pertama dalam membeli rumah.
Penelitian ini nantinya dapat digunakan untuk membantu menentukan fasilitas umum di perumahan real
estat saat perencanaan <em>masterplan</em>.</p><p> </p><hr /><p>Generation Y familiarly called as
<em>Millennials</em> are people who are born between 1980 and 2000. <em>M illennials </em>tend to
have energetic activities and gratify themselves such as doing sports and traveling. Their consumption
preference is about experience based, the trend has become spending on lifestyle and leisure aspects. This
generation is entering young adults in this age, therefore they are the next big consumer target including in
housing markets. Consumers consider more than one thing in the process of housing purchase, avery
complex decision making activity. One of the considerationsis physical factors, specifically neighborhood
facilities. Also, the factorsin economy and socia have an influencein it. In the other hand, some data
indicate that they have less income compared to the average. And the house price is considered too high for
their ability at the moment. The aim of this study isto identify the types of neighborhood facilities that are
highly prioritized for <em>millennials</em>, and examine the influence of provided neighborhood facilities
on the house purchase decision. This study uses internet survey data collection of distributing questionnaire
with open ended answers, and coding and cross tabulation methods. In general, <em>millennials </em>have
the most preference on open space, parks, and sports field facility. And neighborhood facilities are still
considered important and influential even though it is not the first consideration factor in house purchase.
Thisresearch later can be used to serve as the inspiration to determine neighborhood facilities in housing
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rea estate.</p>



