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Penelitian ini melihat multi-sided factors atas kesuksesan kampanye reward-based crowdfunding dengan
pendekatan teori lintas disiplin menggunakan 620 sampel proyek di 5industri teratas ASEAN-5 countries
pada platform Kickstarter yang berlangsung dalam rentang waktu dari tahun 2014 hingga Januari 2019.
Peneliti menggunakan estimasi regresi probit dan marginal effect dalam pengolahan data. Beberapa proksi
dalam faktor organisasi dan pemasaran terbukti memiliki pengaruh signifikan atas kesuksesan kampanye
crowdfunding. Terdapat 5 variabel faktor organisasi yaitu sektor proyek, jumlah target pendanaan, durasi,
jumlah kategori hadiah dan jumlah anggotatim serta 5 variabel faktor pemasaran yaitu kehadiran video,
jumlah kata deskripsi, kehadiran updates, kehadiran komentar dan kehadiran link website eksternal yang
digunakan untuk melihat pengaruh terhadap kesuksesan kampanye crowdfunding.

...... This study aims to determine multi-sided factors on the success of reward-based crowdfunding campaign
using multi-theory approach with 620 project sampelsin the top 5 industries on the Kickstarter platform for
ASEAN-5 countries. The researcher uses probit estimation regression and marginal effect in processing the
data. Proxies used for both organizational and marketing factors have a significant effect for the success on
crowdfunding campaign. This study uses 5 organizational factor variabels which are sector, project target,
duration, number of rewards and number of team members, and 5 marketing factor variabels which are the
presence of video, number of words on description, the presence of update, the presence of video comment
and the presence of external website link to determine the influence on the success of crowdfunding
campaign.
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