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<b>ABSTRAK</b><br>

Produce 101 Season 2 merupakan salah satu acara audisi bakat yang berhasil meraih kesuksesan besar di
Korea Selatan. Kemunculannya juga membawa perubahan besar dalam konsep fandom idola K-Pop.
Fandom idola K-Pop kini tidak hanya menjadi konsumen namun juga produser (prosumer) dari grup idola
K-Pop favorit mereka. Fandom Produce 101 Season 2 dapat dijadikan salah satu subjek untuk meneliti
perilaku prosumer dari fandom idola K-Pop, karena mereka bertindak sebagai konsumen sekaligus produser
dari acaratersebut. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk
menganalisa peran fandom Produce 101 Season 2 sebagai prosumer dalam perkembangan budaya popul er
Korea, khususnya K-Pop. Hasil dari penelitian menunjukkan bahwa akibat perilaku prosumer fandom
Produce 101 Season 2, fandom idola K-Pop lebih berani untuk tampil di hadapan publik, tidak lagi pasif dan
sudah menjadi fandom yang berpartisipasi serta mengarahkan idolanya untuk sukses.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Produce 101 Season 2 is one of the talent auditions that hit a big success in South Korea. This program also
brought a big change in the concept of K-Pop idol fandom. Now K-Pop idol fandom is not only a consumer
but also a producer (prosumer) of their favorite K-Pop idol group. Produce 101 Season 2 fandom can be
used as a case to examine prosumer behavior of K-Pop idol fandom, because they acted as a consumer as
well as a producer of this program. This study uses qualitative method. The purpose of this study isto
anayzethe role of Produce 101 Season 2 fandom as a prosumer in the development of Korean popular
culture, especially K-Pop. The results of this study show that due to the behavior of Produce 101 Season 2
fandom as a prosumer, K-Pop idol fandom is more confident to appear in public, no longer passive and has
become a participative fandom who direct their idols to success.
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