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Skripsi ini mengelaborasi strategi political marketing yang menekankan branding personal dari Betti Shadiq
Pasadigoe dalam pemenangannya pada pileg 2014. Betti melakukan branding personal sebagai bagian dari
dinasti politik Pasadigoe dan putri asli daerah Tanah Datar. Penelitian ini menggunakan metode penelitian
kualitatif dengan data primer dan data sekunder. Temuan penelitian memperlihatkan bahwa terpilihnya Betti
disebabkan oleh faktor jaringan keluarganya. Betti melakukan branding personal dengan memanfaatkan
nama keluarganya yang identik dengan dinasti politik dari Bupati Tanah Datar selama dua periode, yaitu
Muhammad Shadiq Pasadigoe. Selain itu, Betti berhasil melakukan branding personal bahwa ia menjadi
satu-satunya perwakilan yang asli daerah Tanah Datar. Dua hal tersebut dimaksimalkan Betti untuk
mengantarkannya menjadi anggota DPR RI pada pemilu tahun 2014.

...... This thesis elaborates political marketing strategy that emphasizes personal branding from Betti Shadiq
Pasadigoe in her victory in the 2014 legidlative election. Betti did personal branding as part of the political
dynasty of Pasadigoe and Putri Daerah of Tanah Datar. This study uses qualitative research methods based
on primary and secondary data. The research findings show that Bettis electability was caused by her family
networks. Bettis personal branding was carried out by utilizing her familys name which was identical with
political dynasty from the two period figure in Regent of Tanah Datar, Muhammad Shadiq Pasadigoe. In
addition, Betti succeeded in carrying out her personal branding that she only representative from Tanah
Datar area. These two things were maximized by Betti do deliver herself to become a member of the House
of Representatives of Republic of Indonesiain 2014 elections.
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