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<b>ABSTRAK</b><br>

Penelitian ini dilakukan untuk mengeksplorasi pengaruh vloggers kecantikan dalam keputusan pembelian
konsumen pada produk kecantikan. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menentukan apakah vioggers
kecantikan memiliki pengaruhnya terhadap keputusan pembelian konsumen pada produk kecantikan.
Penelitian telah menunjukkan bahwa vloggers kecantikan memiliki pengaruh besar pada keputusan
pembelian konsumen. Data akan dikumpulkan melalui metode kualitatif dengan mewawancarai empat
responden. Hasilnya adalah seperti yang diperkirakan bahwa vlogger kecantikan yang telah dipilih memiliki
pengaruh besar pada keputusan pembelian konsumen.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Thisresearch is done to explore the influence of beauty vlioggers in consumers buying decision on beauty
products. The aim of thisresearch isto determine whether the beauty vloggers has its influence on
consumers buying decision on beauty products. The research has shown that beauty vloggers has a massive
influence on consumers buying decision. The datawill be gathered through qualitative method by
interviewing four respondents. The result is as predicted that the beauty vliogger that has been chosen has a
big influence on the consumer buying decision.
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