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<b>ABSTRAK</b><br>

Sebagal pemimpin dalam kategori obat batuk di Indonesia, OBH Combi mensponsori acara Asian Games
2018 lalu dengan mengusung kampanye #iINDONESIAKALAHKANBATAS. Dengan menggunakan
analisis semiotika, penulis bermaksud mengungkapkan makna dari iklan
#INDONESIAKALAHKANBATAS. Terkait pemaknaan ini, maka penulis menggunakan teori semiotika,
teori prinsip desain, dan teori ideologi. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa elemen komunikasi visual
kampanye ini sarat dengan makna yang kuat dengan pesan nasionalisme, disamping g akan eksplisit untuk
mengatas penyakit batuk. Pada akhirnya, kampanye ini mengandung ajakan untuk mengalahkan batasan
dalam diri, dan menjunjung nilai Indonesia yang kuat.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Asthe leader of cough medicinein Indonesia, OBH Combi sponsored Asian Games 2018 event with a
campaign called #NDONESIAKALAHKANBATAS. Using the semiotics analysis, the writer wants to
uncover the meaning from #INDONESIAKALAHKANBATAS advertisement. In context of meaning the
messages, writers using semiotics theory, principle of design theory, and ideology theory. The results are
this communication elements of campaign were rich meaning in terms of nationalism things, besides an
explicit content to beat the cough. At the end, this campaign encourages to beat the limit, and have a strong
Indonesian value.
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