Uni versitas Indonesia Library >> U - Mkal ah dan Kertas Kerja

Analisis penerapan penempatan produk pada program serial televis
Korea (studi pada serial dramatelevisi Korea Descendants of The Sun)
= Product placement implementation analysis on Korean television
series (study in Descendants of the Sun Korean Television Series)
Sitorus, Melody Herawati, author

Deskripsi Lengkap: https:/lib.ui.ac.id/detail 71d=20480871& lokasi=lokal

<b>ABSTRAK</b><br>

Penempatan produk merupakan salah satu teknik pemasaran yang dapat menambah aspek realisme acara
televisi sekaligus mempersuasi khalayak. Tulisan ini menganalisis penerapan penempatan produk yang
berada dalam serial televisi Korea Descendants of the Sun. Penerapan penempatan produk dianalisis dengan
melihat produk dan merek apa sgja yang tampil dalam serial dan bagaimana kemunculannya sepanjang
serial. Hasil analisis menunjukan bahwa produk-produk yang muncul dalam serial Descendants of the Sun
merupakan produk yang memiliki relevans dengan cerita dan memiliki kesamaan pada target khalayak
serial. Penempatan produk yang dominan digunakan oleh merek atau produk dalam serial ini adalah
penempatan yang menggunakan strategi integrated explicit dan non-integrated explicit, memiliki sifat
prominent, dan menggunakan dimensi plot connection untuk menarik perhatian dan mempersuasi khalayak.
<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Product placement is one marketing technique that can enhance realism of television programs while
simultaneously works to persuade audience. This article will analyze how product placement is applied on
South Korean television series Descendants of the Sun. The implementation of product placement is
analyzed by observing the products and brands featured on the series and how they appeared throughout the
series. Theresults of this study indicate that the products appeared in Descendants of the Sun are relevant
with the story and also have similar audience with who the serial targets. Most brands or products featured
in Descendants of the Sun used integrated explicit strategy and non-integrated explicit strategy, had
prominent character, and built plot connections to attract their audience attention.
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