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Abstrak
 

Strategi Marketing Public Relations atau MPR merupakan salah satu cara meningkatkan pelayanan atau

produk. Tulisan ini dikhususkan untuk perusahaan musik asal Korea Selatan, SM Entertainment, yang

menggunakan strategi MPR dalam pemasaran artisnya, EXO. Tujuan penulisan ini adalah untuk mengetahui

strategi MPR apa yang mereka gunakan serta mana yang paling mempengaruhi pemasarannya. Analisis

yang dilakukan melalui berbagai artikel berita dan hasil interpretasi penulis yang didukung oleh data, baik

dari media sosial hingga prestasi yang dihasilkan oleh EXO. Tulisan ini didukung oleh teori dari public

relations dan konsep marketing public relations. Hasil analisis memperlihatkan bahwa strategi marketing

public relations dengan komponen lain didalamnya mampu membuat serta meningkatkan produk dan

pendapatan perusahaan.

......

Strategy of Marketing Public Relations or MPR is one way to improve service or product. This paper is

devoted to a South Korean music company, SM Entertainment, which uses the MPR strategy in its artist

marketing, EXO. The purpose of this paper is to find out what MPR strategies they are using and which are

most influencing their marketing. The analysis is done through various news articles and interpretation

results of the author supported by the data, both from social media to the achievements generated by EXO.

This paper is supported by the theory of public relations and the concept of marketing public relations. The

results of the analysis show that public relations marketing strategy with other components in it is able to

make and improve product and income company. 
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