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Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh penggunaan brand ambassador terhadap brand image
dan dampaknya dalam keputusan pembelian konsumer. Bentuk penelitian ini adalah eksplanatori. Untuk
mendapatkan hasil dari penelitian ini, penelitian ini menggunakan duatipe analisis.

Penelitian ini menggunakan analisis teori, dimana penelitian ini menggunakan beberapa teori untuk
memperkuat hasiinya. Penelitian ini juga menggunakan analisis data, dimana penelitian ini memaparkan
data untuk memperkuat hasiinya.

Berdasarkan analisis menggunakan teori, hasil yang diperoleh dari penelitian ini adalah penggunaan brand
ambassador memberikan dampak serta pengaruh terhadap brand image. Berdasarkan analisis menggunakan
data, hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa brand ambassador memberikan dampak terhadap
keputusan pembelian konsumen.

This research aims to examine the influence of Brand Ambassador on Brand Image and its effect on
consumer purchasing decision. Types of research is explanatory research. To get the result, thisresearch is
using two anaysis.

Thisresearch is using atheoretical-based analysis, which there are some theories to strengthen the result.
Thisresearch is also using a data-driven analysis, displaying data to strengthen the result.

According to the analysis of the theories, the result shown that brand ambassador significantly influence
brand image. According to the analysis of data, the result also shown that brand ambassador significantly
influence consumer purchasing decision.
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