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<b>ABSTRAK</b><br>

Seiring berkembangnya zaman, citra akan bentuk tubuh yang ideal dalam masyarakat jugaterus
berkembang. Lazimnya, citratubuh ideal yang terinternalisasi oleh perempuan adalah bentuk tubuh yang
kurus atau langsing, layaknya model konvensional dalam periklanan. Tetapi, kampanye Isquo;Real Beauty
rsquo; oleh Dove pada tahun 2004 hadir dan menjadi pionir kampanye periklanan yang berusaha
memusnahkan citratersebut. Segjak itu, banyak bermunculan fenomena serupa, salah satunya adalah
penggunaan model plus size dalam periklanan. Salah satu model plus size yang cukup berperan adalah
Ashley Graham. Jurnal ini akan menganalisis bagaimana penggunaan Ashley Graham dalam periklanan,
serta bagaimana implementasi model plus size dalam konteks Indonesia.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Asthe era progresses, the image of the ideal body shape in society also continues to change. Typically, the
ideal body image internalized by women is thin or slim shape as promoted by conventional modelsin
advertisements. However, the 39;Real Beauty 39; campaign by Dove in 2004 became a pioneer of
advertising campaigns that sought to deconstruct that typica image. Since then, many phenomenawith
similar purpose emerged, so did the trend of using plus size models in advertising. One of the most
phenomenal plus size modelsis Ashley Graham. Thisjournal analyzes how Ashley Graham is presented in
media and the impacts she made in advertising. It aso highlights the trend of plus size models in the context
of Indonesia.


https://lib.ui.ac.id/detail?id=20478920&lokasi=lokal

