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<b>ABSTRAK</b><br>

Tesisini membahas mengenai perbandingan liputan media massa daring metrotvnews.com dan
republika.co.id terkait implementasi program rumah DP O rupiah yang digagas oleh Gubernur DK Jakarta
2017 ndash; 2022. Penelitian dilaksanakan menggunakan pendekatan kualitatif dengan memanfaatkan
metode analisis framing Pan Kosicki. Melalui penggunaan pisau analisis tersebut, ditemukan beberapa
indikas praktis dari framing pemberitaan media massa baik pro maupun kontra positif maupun negeatif .
Pada akhirnya, hasil penelitian ini memberikan saran kepada 3 tiga pihak yang relevan, yaitu politisi,media
massa dan masyarakat. Bagi politisi, disarankan untuk dapat membangun hubungan positif dengan media
massa dalam konteks pembangunan citra positif di mata publik. Bagi masyarakat, diharapkan untuk dapat
meningkatkan kemampuan media literasi dan tidak begitu sgja memercayai isi media. Y ang terakhir bagi
media massa, disarankan untuk tidak terlalu ekstrim terlibat dalam media partisanship.
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<b>ABSTRACT</b><br>

ABSTRACTThis study discuss the comparison of online mass media news from metrotvnews.com and
republika.co.id related to the implementation of DP O rupiah program initiated by the Governor of DKI
Jakarta 2017 2022. This study was conducted using qualitative approach by utilizing Pan Kosicki framing
analysis method. Through the use of that method, had found some practical indications of the framing of
mass media news both pro and con positive or negative .Ultimately, the results of this study provide advice
to 3 three relevant parties, including politicians, mass media and public. For politicians, it is advisable to
build a positive relationship with the mass mediain the context of building a positive image in the public.
For public, it is expected to improve media literacy ability and not just trust the contents of the media. The
last one for the mass media, it is advisable not to be too extreme involved in media partisanship.
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