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Indonesia merupakan salah satu negara yang masih memiliki permasalahan dalam penyediaan sumber air
bagi masyarakat. Wakaf uang dapat menjadi solusi untuk menghadirkan barang publik seperti penyediaan
sumber air. Studi ini meneliti mengenai advertisement appeal s dan faktor-faktor lain yang dapat
mempengaruhi intensi dan perilaku aktual berwakaf uang. Metode yang digunakan berupa eksperimen kelas
yang melibatkan mahasiswa Universitas Indonesia. Penelitian ini menemukan wakaf uang masih berada
pada tahap kognitif karena masih rendahnya familiaritas terhadap wakaf uang. Religiositas dan familliaritas
memiliki pengaruh positif yang signifikan terhadap perilaku berwakaf uang. Oleh karenaitu organisasi
filantropi islam kedepannya dapat mengembangkan konten iklan yang menekankan pada pengetahuan.
<hr>

There are may regionsin Indonesia that still lack of clean and sustainable water. As a country with moslem
majority, cash wagf could be used as alternative funding for provision of public goods including water
supply. In this study, we use laboratory experiment to examine factors affecting the intention and the actual
donation for cash wagf. This study reveals that cash wagf is still at the cognitive stage due to low of
familiarity. Factors that have significant effect on cash wagf behaviour isreligiosity and familiarity. In
particular, altruistics content might give a bigger cash wagf compare to the egoistic and neutral content.
Therefore, 1slamic philanthropy can devel op advertisement content that focused on information about cash

wagf.
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