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<b>ABSTRAK</b><br>

AbstrakGaya bahasa dan pemilihan sistem tanda bahasa dapat memberikan pengaruh pada tampilan sebuah
iklan yang disajikan. Penggunaan sistem tanda bahasa yang dikombinasikan dengan majas tertentu
dibutuhkan untuk menambah daya jual dan nilai estetika padaiklan yang disgjikan. Padaiklan Niveayang
diperuntukan untuk konsumen pria dewasa dan wanita dewasa ditemukan beberapa perbedaan dalam
penggunaan sistem tanda bahasa dan gaya bahasa. Perbedaan tersebut disesuaikan dengan gender konsumen
yang dituju oleh produk yang diiklankan. Kata kunci: gaya bahasa, sistem tanda bahasa, iklan, nivea
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<b>ABSTRACT</b><br>

Abstract The figurative language and the right usage of writing marks are able to improves the display of an
advertisement. The usage of the writing marks are able to combined with certain figure of speech to add
selling and aesthetic points to the advertisement. Which has been found in the nivea rsquo s advertisement.in
the advertisement has been found many differences in the usage of figurative language and writing marks
which aimed for each consumer between men and women.K eywords the figurative language, writing marks.
Advertisement, nivea
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