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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><>br>

Kanal media YouTube beberapa tahun belakangan ini semakin menjadi populer untuk dijadikan sebagai

sarana informasi. YouTube sendiri merupakan salah satu bentuk dari New Media atau media baru yang

merupakan tanda masuknya era media sosial. Hadirnya Web 2.0 dalam media baru membuat pergeseran

fungsi konsumen dalam mengkonsumsi media yang tadinya hanya mengkonsumsi saja menjadi ikut menjadi

distributor dan produsen, atau biasa kita sebut juga sebagai prosumer. Dengan menjadi prosumer para

pengguna media sosial berfungsi sebagai pengawas dari media masa yang ada, bukan hanya sebagai

konsumen saja. Perusahaan besar yang memiliki konsep prosumer dalam mengisi konten di dalamnya

adalah Facebook, Twitter, Flickr, dan YouTube. YouTube sendiri merupakan kanal media yang

menyebarkan informasi khususnya dalam bentuk video. Konten-konten yang berada di YouTube dibuat oleh

konsumen yang membuat pengguna YouTube menjadi prosumer. YouTube membuat konsumen menjadi

tidak hanya melihat video yang dibuat oleh pengguna YouTube lainnya, tetapi juga ikut memproduksi video

yang dapat dilihat oleh para pengguna YouTube Dalam hal ini Kok Bisa memanfaatkan YouTube sebagai

kanal media publikasi konten edukasi untuk menambah konten positif yang ada di Indonesia. Kok Bisa

merupakan kanal YouTube edukasi terbesar di Indonesia. Dengan menggunakan animasi, Kok Bisa

berusaha membuat penjelasan mengenai fenomena sains sehari-hari menjadi lebih mudah dan menarik untuk

dinikmati. Kok Bisa adalah salah satu kanal YouTube yang memanfaatkan media sebagai sarana demokrasi

untuk menyampaikan pendapatnya mengenai konten-konten yang ada di Indonesia, khususnya seperti yang

kita temukan di televisi. Keberhasilan Kok Bisa menunjukan bahwa Indonesia memiliki kemauan untuk

mendukung konten positif yang bermanfaat bagi penontonnya.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><>br>

In the recent years, YouTube channel have increased popularly as an information medium. YouTube itself is

one of the New Media that signal the beginning of social media era. The appearance of Web 2.0 in the new

media result in a shifting of media consumer function from only consuming to take part of distribution and

producing, or oftenly called as prosumer. Being a prosumer, social media user also act as a watcher for mass

media, not only as a consumer. Large company such as Facebook, Twitter, Flickr, and YouTube fill their

content with the concept of prosumer. YouTube itself is one of the media canal that spreads information

specifically in the form of a video. Contents in YouTube are produced also by the consumer which make

Youtube user are prosumer. YouTube makes the consumer also involve not only in watching the videos

produced by other YouTube user but also in producing the video itself. In this case, Kok Bisa use YouTube

as a media canal to publish educational content in the purpose of improving positive content in Indonesia.

Kok Bisa is the largest Indonesian YouTube educational channel. By using animation, Kok Bisa tries to

explain daily science phenomenon more easier and interesting to watch. Kok Bisa is one of YouTube
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channel that use media as a democracy tools to express their opinion of the contents in Indonesia, especially

the one that we found on Television. The success of Kok Bisa shows that Indonesia have a strong will to

support positive content that are useful for their viewers


