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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Fenomena influencer di Instagram dimanfaatkan oleh brand sebagai salah satu strategi pemasaran mereka.

Influencers memperkenalkan barang atau jasa kepada konsumer potensial dengan cara soft-selling. Makalah

ini ingin menganalisis bagaimana Public Relations pada pemasaran produk Vivo seri V memanfaatkan

Instagram influencer marketing dalam membentuk brand personality. Tujuan dari makalah ini adalah untuk

melihat apakah brand personality yang dirumuskan Vivo seri V sudah terefleksi dalam usaha Instagram

influencer marketing dalam memasarkan produk Vivo seri V. Penelitian dilakukan dengan menganalisis

konten yang diunggah oleh para Instagram influencer yang dipilih. Berdasarkan penelitian yang dilakukan,

konten Instagram dari influencer, baik dari sisi foto maupun deskripsi foto, telah berhasil menunjukkan

brand personality dari produk Vivo seri V, yaitu fun, energetic, young, dan fashionable. Makalah ini juga

menyatakan beberapa brand personality tambahan yang terlihat dalam unggahan para influencer, seperti

urban, modern, upper class.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

The phenomenon of influencers on Instagram utilized by the brand as one of their marketing strategy.

Influencers introduce goods or services to a potential consumer by means of soft selling. This paper would

like to analyze how Public Relations on marketing Vivo series V products, utilizing Instagram influencer

marketing in shaping the brand personality. The purpose of this paper is to see if the brand personality

formulated by Vivo series V already reflected on in Instagram influencers marketing. Research carried out

by analyzing the content uploaded by the selected Instagram influencers. Based on the research conducted,

content uploaded by Instagram influencers, from the photo or description of the photo, has managed to show

the brand personality of Vivo series V, that is fun, energetic, young and fashionable. This study also found

other brand personality that reflected on in the content uploaded by influencers, such as urban, modern,

upper class.
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