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Abstrak
 

Menurut Faulkender, pemicu utama dari utang adalah pertumbuhan. Perusahaan berutang untuk dapat

bertumbuh dan menciptakan shareholder value. Pertanyaannya, sejauh mana perusahaan harus berutang

sebelum resiko yang ditanggung terlalu besar? Dikatakan oleh Titman dan Wessels bahwa perusahaan

dengan resiko operasional yang tinggi tidak akan membahayakan dirinya dengan utang yang tinggi. Oleh

karena itu, penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh dari resiko operasional dan pengalaman

manajemen terhadap utang, serta interaksi dari kedua resiko tersebut.

Resiko operasional dihitung dari tingkat keunikan produk dengan menggunakan selling expenses to sales

sebagai ukuran penilaian sementara pengalaman manajemen dihitung dari pengalaman CEO dengan

menghitung lama kerja CEO di perusahaan x selama y tahun, selama CEO tersebut menjabat posisi

manajerial. Penemuan dari penelitian ini berhasil menjelaskan hampir 90 dari variabilitas utang serta

menemukan bahwa sifat risk averse perusahaan yang disebabkan oleh resiko operasional diperlemah oleh

pengalaman CEO.

......It is stated by Faulkender that the primary driver of debt is growth corporations borrow in order to grow

and create shareholder value. The question is, how far should corporation plunge into debt before they put

too much at stake According to Titman and Wessels, corporations with high operational risk will not

jeopardize itself by high level of leverage. Therefore, we aim to find the causality between operational risk

and managerial risk towards leverage ratio. We measure operational risk with product uniqueness which is

defined by selling expenses per sales.

Managerial risk is measured by CEO experience, defined by the length of service of a CEO in x company

for y years, as long as the CEO holds managerial role. Our findings explains almost 90 of the variability of

leverage and we found out that corporations rsquo risk averseness, which is derived from operational risk, is

weakened with experienced CEO.
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