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Fenomena Politis Selebriti pada negara berdemokrasi terbuka dengan sistem pemilihan langsung semakin
berkembang dan menjadi perhatian bagi para peneliti ilmu sosial. Di Indonesia fenomena politisi selebriti
telah berkembang sejak pemilihan umum tahun 2004 dimanatidak sedikit selebriti yang terjun ke dunia
politik. Namun fenomena politisi selebriti ini semakin berkembang, yakni tidak lagi selebriti terjun ke dunia
politik, namun politisi yang mencoba mengadopsi budaya populer selebriti untuk mendapatkan popularitas
dan mendulang el ektabilitas pada pemilihan umum. Strategi politisi selebriti pun digunakan beberapa politisi
untuk melakukan komunikasi politik terutama di media sosial. Penelitian ini menunjukkan bagaimana pesan
politisi selebriti yang dilakukan kepal a daerah yakni walikota Bandung Ridwan Kamil yang memiliki
popularitas di masyarakat cukup tinggi. Bukan hanya karena prestasinya tetapi juga karena sosoknya yang
dikenal sangat aktif di mediasosial.

Demografi kota Bandung pun yang pada saat ini didominasi oleh kalangan muda menjadi medan yang tepat
bagi politis untuk menerapkan strategi politisi selebriti dalam komunikasi politiknya. Maka dalam
penelitian ini akan menguji pesan dalam akun twiiter @ridwankamil yang merupakan akun miliki walikota
Bandung tersebut yang juga dipergunakan sebagai saluran komunikasi politiknya untuk mendekatkan diri ke
masyarakat. Penelitian ini tidak hanya mengidentifikasi pesan pada aku twitter tersebut tetapi juga menguji
respon atau tanggapan pada setiap pesan yang telah teridentifikasi untuk melihat bagaimana respon
masyarakat terhadap pesan-pesan yang teridentifikasi, baik pesan politik maupun pesan selebriti. Penelitian
ini juga menggambarkan bagaimana fungsi dari akun @ridwankamil bagi followers yang merupakan warga
Bandung.

...... The Phenomenon of Celebrity Politiciansin open democratic countries with a direct election system is
growing and becoming a concern for social science researchers. In Indonesia, the phenomenon of celebrity
politicians has evolved since the 2004 election in which few celebrities plunged into politics. But the
phenomenon of celebrity politiciansis growing, that is no longer a celebrity become politicians, but
politicians who try to adopt popular celebrity culture to gain popularity and electability for the elections. The
strategy of celebrity politicians used by some politicians, especially in social media This study analyzed the
messages on Mayor of Bandung Ridwan Kamil rsquo s twitter microblog during the period of January to
June. The figure of Ridwan Kamil is known to be very active person in social media.

Demographics of Bandung city which is currently dominated by young people to be the right field for
politicians to apply the strategy of celebrity politiciansin political communication . The findingsin the study
indicates a tendency that people on the internet responds more to celebrity messages than politician
messages in social media. The most responses were identified as coming from celebrity tweets and the
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overall number of followers 39 responses was also more likely to be on celebrity messages.. This study
identifies the messages and the responses on each message that has been identified to see how the public
responses, both political messages and celebrity messages. This study also illustrates how the function of
ridwankamil account for followers who are citizens of Bandung.



