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<b>ABSTRAK</b><br>

Perusahaan dagang di bisnis ban sedang menghadapi kompetisi ketat beberapa tahun ini. Manajemen PT
XY Z sedang mempertimbangkan bisnis model baru berupa penerapan pemasaran digital, dan mereka
mempertimbangkan manfaat, efektifitas, dan pengaruhnya pada keuangan perusahaan. Karya akhir ini
membahas penciptaan nilai value creation dengan menerapkan pemasaran digital di bisnis ban kendaraan.
Dan juga menguji penciptaan nilai yang dapat dihasilkan dengan pemasaran digital berdasarkan metode net
present value NPV , mengevaluasi faktor sensitif yang mempengaruhi incremental NPV menggunakan
analisis sengitivitas, dan mengulas probabilitas nilai positif incremental NPV menggunakan simulasi Monte
Carlo. Didapatkan bahwa bisnis model dengan pemasaran digital menghasilkan penciptaan nilai berupa
incremental free cash flow sebesar 66 . Selain itu pemasaran digital membuat penjualan lebih tinggi dan
rasio keuangan yang lebih baik. Pemasaran digital juga menurunkan biaya G A dan biaya
pemasaran/penjualan. Hasil analisis sensitivitas menunjukkan karakteristik nyata PT XY Z sebagai
perusahaan dagang. Simulasi Monte Carlo menjelaskan kemungkinan 91 nilai positif incremental free cash
flow dalam penerapan pemasaran digital pada PT XYZ.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Trading companiesin tire businessare facing the harder competition in the recent years. PT XYZ
management is considering a new business model of digital marketing implementation, and they have to
review the benefits, effectiveness, and impact on the financial aspect of company. The thesis explores the
value creation by digital marketing implementation in tire business. It examines the value of potential
business generated by digital marketing based on net present value NPV method, evaluates the sensitive
factors which influencing the incremental NPV by using sensitivity analysis, and reviews the probability of
apositive incremental NPV by using Monte Carlo simulation. It rsquo s discovered that business model by
digital marketing creates value through incremental free cash flow up to 66 .Besides digital marketing
generates higher revenue and better financial ratios.Digital marketing also reducesG A expenses and
marketing sales expenses. Sensitivity analysis result showsthe real characteristics of PT XY Z asatrading
company. The Monte Carlo simulation explains 91 probability of positive incremental free cash flow in the
PT XY Z digital marketing implementation.
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