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<b>ABSTRAK</b><br>

Perusahaan rintisan, sebagai sebuah organisasi di awal masafase hidupnya memiliki karakteristik yang
berbeda dengan organisasi yang sudah dewasa. Karakter ini dapat dilihat dari dimensi organisasi,
kepemilikan dan kepemimpinan, strategi dan inovas sertafinansial. Penelitian ini meneliti bagaimana
karakteristik perusahaan rintisan di Indonesia dalam bidang fashion dan melakukan perhitungan AHP untuk
mengetahui dimensi mana yang paling berpengaruh terhadap kesuksesan perusahaan rintisan bidang Fashion
di Indonesia. Hasil penelitian menunjukkan bahwa faktor strategi dan inovasi merupakan dimensi yang
paling berpengaruh terhadap kesuksesan sebuah perusahaan rintisan di Indonesia. Pemilihan strategi
merupakan hal yang krusial . Penelitian ini memetakan strategi-strategi yang pernah digunakan oleh
perusahaan rintisan bidang fashion di Indonesia. Metode yang digunakan adalah wawancara kualitatif. Hasi|
dari penelitian ini menunjukan bahwa strategi intensif dan diversifikasi merupakan dua strategi yang umum
digunakan pada usaharintisan di Indonesia.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Start up companies, as an organization in the early stage of itslife cycle, have a very different characteristics
with mature organization. These characteristics can be viewed from organization dimension, ownership
dimension, strategy and innovation dimension, and financial dimension. This research learn about start up
characteristic in Indonesia, especially in fashion industry and also do AHP step to determine which
dimension is most relevant to start up success. The result shows that the stretegy and innovation is the most
determinig dimension on start up success. Strategy choice isacrucial thing. This research maps the strategy
that has been used in Indonesian fashion start up. The results are that intensive strategy and diversification
strategy are the most used strategy in Indonesian Start Up
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