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Qlapa.com merupakan situs marketplace online khusus untuk produk kerajinan tangan lokal dimana orang
dapat membeli produk kergjinan tangan yang unik dari pembuatnya yang berasal dari seluruh Indonesia.
Oleh karena itu, agar khalayak sasaran mengetahui dan mengingat Qlapa.com sebagai marketplace online
kerajinan tangan, dibuatlah program perencanaan komunikasi pemasaran terpadu bernama APREKRIYASI.
Kampanye ini akan mengajak khalayak sasaran untuk mengapresiasi para pengrajin dengan mengenal dan
membeli kergjinan tangan hasil karya mereka. Untuk kelancaran dan kesuksesan kampanye tersebut, akan
dilakukan monitoring dan evaluasi. Sehingga kampanye ini dapat dilihat keefektivitasan dan dampaknya.
Keseluruhan biaya dari kampanye Qlapaini adalah Rp 312.180.000,00.

Qlapa.com is an online marketplace that allows people to purchase various unigue local handmade products
which are produced by craft makers from across Indonesia. However, thisinformation is still rarely known
among its target market. With the aim to increase the awareness and the brand recall of Qlapawithin 6
months, APREKRIYASI will be presented to the handmade and local product lovers. This campaign will
persuade Qlapa rsquo s target market to appreciate the craft makers through acknowledging and buying their
products. Monitoring and evaluation will be conducted to measure the impact and the effectivity of the
campaign. The overall cost of the campaign is Rp 312.180.000,00.
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