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<b>ABSTRAK</b><br>

Penggunaan celebrity endorser sebagal strategi untuk mempromosi kan dan membangun citra produk sudah
menjadi hal yang sering ditemui. Selain keuntungan yang diberikan terdapat risiko yang dimilik dalam
penggunaan celebrity endorser seperti, publisitas negatif yang mampu mempengaruhi pembentukan presepsi
negatif terhadap celebrity endorser. Dalam makalah ini akan membahas pengaruh dari presepsi negatif yang
terdapat pada celebrity endorser apakah mampu membentuk presepsi negatif terhadap citra produk yang
diwakilinya. Kesimpulan dari makalah ini adalah presepsi negatif yang dimiliki celebrity endorser dapat
berpengaruh terhadap citra produk apabila celebrity endorser memiliki credibility expertise yang tinggi
terhadap produk.
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<b>ABSTRACT</b><br>

The use of celebrity endorser as the part of the strategy to promote and build a brand image is a common
practice to find. Along with the known advantages, there is also arisk of such practice affecting the
perception of the brand to its consumers, turning it into a negative perception. This paper will discus the
effect of the image of the celebrity endorsers towards the product 39 simage, such as the influence of a
negative publicity of the celebrity endorsers towards the brands they represent. In the end, this paper
concludes that negative publicity will influence the product 39 s brand image if the celebrity endorser hasa
high credibility expertise of the product.
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