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<b>ABSTRAK</b><br>

Destinasi wisata dapat dikembangkan melalui berbagai cara, salah satunya adalah dengan mengoptimalkan
tools hubungan masyarakat melalui Marketing Public Relations. Jember Fashion Carnaval JFC merupakan
contoh dari program Marketing Public Relations dalam kategori event tourism yang merupakan cara ef ektif
dalam mempromosikan suatu destinasi wisata. Program MPR bila dilakukan secara optimal, terbukti mampu
membentuk reputasi yang baik bagi Jember. Kegiatan JFC unik dan mudah diingat khalayak sehingga
menjadi jujukan wisata bagi wisatawan lokal maupun mancanegara. Pembentukan reputasi yang baik bagi
Jember melalui JFC sebagai destinasi wisata nyatanya mampu meningkatkan jumlah wisatawan untuk
berkunjung ke Jember sehingga dapat meningkatkan kinerja sektor lainnya seperti ekonomi, transportasi,
dan sumber daya manusia.Kata Kunci: Destinas wisata; event tourism; JFC; marketing public relations;
promosi; reputas.

<b>ABSTRACT</b><br>

</hr>

Tourism destination can be developed through different ways, public relations through Marketing Public
Relations become one promising option. Jember Fashion Carnaval JFC is an example of Marketing Public
Relations program that being categorized in event tourism. It is an effective way to promote tourism
destination. This optimum Public Relations method could form an unique and remarkable branding for
Kabupaten Jember so that it become popular tourism destination for traveler to be visited. In fact, Jember
rsquo s good reputation that is formed through JFC could boost numbers of visitor that came to Jember. As
the result, other industries such as economic, transportation, and human resources could advance and
become stronger.Keywords Travel destination event tourism JFC marketing public relations promotion
reputation.
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