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<b>ABSTRAK</b><br>

Skripsi ini adalah kajian sosiolinguistik untuk meneliti pemilihan bahasa antara bahasa Inggris dan bahasa
Indonesia dan hubungannya dengan presentas diri dalam media sosial Instagram. Subjek dari penelitian ini
adalah 6 orang mahasiswa program studi Inggris Universitas Indonesia. Melalui analisis tekstual dan
pendekatan techno-linguistic biography, penelitian ini berusaha untuk mencari tahu bagaimana pemilihan
bahasa digunakan untuk membangun presentasi diri di Instagram, dan mengapa subjek penelitian lebih
sering memilih untuk menggunakan bahasa Inggris dibanding Indonesia. Presentasi diri dan konstruksi
identitas dipilih karena bahasa merupakan penandaidentitas dan dapat dipakai sebagai salah satu strategi
presentasi diri. Penelitian ini menemukan bahwa bahasa Inggris dipilih saat para subjek mempresentasikan
diri sebaga kaum muda metropolitan berkelas yang tergabung dalam masyarakat global. Sedangkan bahasa
Indonesiadipilih saat para subjek mempresentasikan diri sebagai kaum muda Indonesia yang santai.
Penelitian ini diharapkan dapat membantu memahami bagaimana kaum muda melakukan pemilihan bahasa
di mediasosia, khususnya Instagram.
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<b>ABSTRACT</b><br>

Thisthesis conducts a sociolinguistics research about language choice between English and Indonesian and
its relationship to self presentation in social media site Instagram. The subjects are 6 students from the
English study program of Universitas Indonesia. Using textual analysis and techno linguistic biography
approach, this research wants to find out how language choice is used to build self presentation in Instagram,
and why the subjects prefer to choose English rather than Indonesian. Self presentation and identity
construction are chosen to be researched because language is asign of identity and can be used as a strategy
in doing self presentation. This research found that English is chosen to present an image of classy young
metropolitan and global people. Meanwhile, Indonesian is chosen to present an image of playful young
people. Hopefully this research can help to understand the language choice of young people in social media,
particularly Instagram.
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