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Ce rapport cherche a analyser la politique de prix de Carrefour Indonésie en observant le processus de la
fixation et |'gjustement des prix chez Carrefour Indonésie. A partir des observations aux ces deux éléments
principales d'une politique de prix, L'auteur procede au raisonnement inductif concernant la politique de prix
de Carrefour Indonésie. Le processus de raisonnement est base sur la comparaison entre les aspects
théoriques et réels de la politique de prix, en ces cas la politique de prix du secteur de grande distribution et
celle de Carrefour Indonésie

La politique de prix est un concept qui combine les aspects de comptabilité et marketing, de maniere que le
prix d'un produit doive satisfaire I'objectif den consommateurs, qui est d'acheter un produit duquel ils
recoivent certaine qualité d'utilité au prix raisonnable. Ces aspects sont couverts par le processus de fixation
des prix de vente a partir des couts et demande.

Pendant la période du stage qui dure trois mois, I'auteur a observé et participe aux activités journalieres de
département de priming, de la division de marchandise de Carrefour Indonésie, notamment concernant la
maintenance des prix de vente et marges commerciales de marchandise. Dans la réalisation de ces taches,
['auteur a développé une compréhension afond sur le processus de la fixation des prix et la maintenance des
marges. Ce type de compréhension aide |'auteur d'établir une perspicace de tous les aspects de politique des
prix de Carrefour Indonésie.

La politique de prix de Carrefour Indonésie, comme celle de | Zindustrie, couvre les deux aspects de la
politique de prix. Lafixation des prix de vente initiaux se procede de la méthode a partir des couts,
cependant |'ajustement des prix de vente se procede de la méthode a partir des couts et demande. Afin de
suivre la demande de consommateur, Carrefour Indonésie a dével oppé une classification de marchandise
orientée ala demande. Cette classification est basée sur la comparabilité des produits et la sensibilité des
consommateurs a la variation des prix.

Carapport est conclu par quelgues conclusions concernant la politique de prix de Carrefour Indonésie,
particulierement sur le processus d'ajustement des prix. A I'égard de ce facteur, Carrefour Indonésie doit
clairement définir sa classification de marchandise orientée ala demande et réaliser plus d'éudesliéesala
demande sur les produits auxquel s I'entreprise peut maximiser son profit sans réduisant les ventes.

<hr>

Thisreport is an attempt to analyze the pricing policy of Carrefour Indonesia by observing the process of
price setting and adjustment in Carrefour Indonesia. From the observations on these principal elements of
pricing policy of Carrefour Indonesia. The analysisis based on the concerning the pricing policy of
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Carrefour Indonesia. The analysisis based on the asessment of theoretical and factual aspects of pricing
policy, in this case, the pricing policy of the retail industry and the pricing policy of Carrefour Indonesia.

Pricing policy is aconcept that combines the aspects of accounting and marketing, in a sense that the price
of a product must satisfy the objective of the company, which isto sell a product more than the cost of
producing it, and the objective of the consumers, which isto buy a product that gives them a certain kind of
utility reasonables price. These aspects are covered by the process of price setting that based on cost and on
demand.

During the internship program that last for three months, the writer has observed and participated in day-to-
day activities of the pricing department in the merchandise division of Carrefour Indonesia, especially in the
tasks of maintaining retail price and commercial margin of the merchandise. In performing these tasks, the
writer has devel oped a profound comprehension on the process of price setting and margin maintenance.
This kind of comprehension helps the writer to establish an insight of all the aspects of pricing policy of
Carrefour Indonesia.

The pricing policy of Carrefour Indonesia, as that of the industry, covers the two aspects of pricing policy.
THeinitial price setting proceeds in a cost and demand oriented method. In order to follow the consumer's
demand, Carrefour Indonesia has devel oped a demand-oriented method of merchandise classification. This
classification is based on comparability of the products and consumer's price sensitiveness.

Thisreport is concluded by several findings concerning the pricing policy of Carrefour Indonesia,
particularly in the process of price adjustment. In this process, Carrefour Indonesia must clearly define its
demand oriented product category and perform more demand-related study on the products where the
company can maximize its profit without reducing the sales.



