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Abstrak
 

Aplikasi Game  adalah  model  permainan  interaktif  antara  manusia  dengan  mesin  sebagai  penyedia

menu 

permainan. Memainkan game membuat orang merasa terhibur dan sekaligus memacu ekspektasi

kemenangan.

Bagi  orang  marketing,  substansi  atau  isi  permainan  game dapat  digunakan  sebagai  media  persuasi

bagi  strategi  pemasaran  produk.  Karakter  interaktif  game  membangun  hubungan  intens  antara  iklan

dengan  calon konsumen. Tujuan penelitian ini mengupas kemampuan game. interaktif sebagai media

kampanye bagi tujuan  pemasaran  produk  minuman  isotonik  yang  berasal  dari  Jepang.  Metode

penelitian  yang  digunakan 

adalah  studi  kasus.  Penelitian  ini  dilakukan  terhadap 

game interaktif  yang  digunakan  di  Indonesia  (versi 

Indonesia), di mana pemanfaatan game sebagai media kampanye ini tergolong baru. Sampai saat ini belum

ada strategi pemasaran demikian yang dilakukan untuk memasarkan produk di Indonesia. Hasil penelitian

menunjukkan bahwa, game menjadi tools of marketingyang baik dan mendorong pengguna untuk bergerak

seiring instruksi pada game. Salah satu parameternya adalah pada saat penelitian dilakukan pada 2014, game

sudah didownload oleh sekitar 15.365 pengguna dengan komentar dan opini di media sosial (facebook dan

twitter) untuk game iklan ini cukup tinggi
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