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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

“Rambut adalah mahkota bagi perempuan” merupakan suatu nilai yang diinternalisasi oleh kaum perempuan

dan sering dijadikan senjata oleh para pemilik modal dalam industri kecantikan untuk mendapatkan

keuntungan. Analisis semiotik pada korpus data makalah ini, yaitu iklan Nivea Hair Care: Glättungsbalm

(2008), menunjukkan bagaimana mitos kecantikan yaitu rambut lurus, dikonstruksi melalui iklan dan

direpresentai melalui penggambaran figur dalam iklan. Makalah ini bertujuan untuk memaparkan konstruksi

standar kecantikan rambut lurus dalam korpus data.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

“Hair is a woman’s crown” is a value that is internalized by women and is often used as a weapon by capital

owners in beauty industry to gain profit. Semiotic analysis used in Nivea Hair Care: Glättungsbalm (2008)

advertisement, shows how straight hair as a beauty myth being constructed through advertisement and

represented by figure on the advertisement. This study aims to describe the standard beauty of straight hair

being constructed in the corpus data.
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