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keselamatan jalan
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Startegi pendekatan rasa takut benyak digunakan untuk mempersuasi target khalayaknya dalam berbagai
pesan kampanye keselamatan jalan di indonesia . namun, faktor perbedaan individual menjadi tantangan
tersendiri bagi keefektifan penggunaan strategi ini. tesisini meneliti pengaruh penerimaan pesan ras takut
dalam iklan keselamatan jalan korlantas polri tergadap motivasi khalayak usia muda berdasarkan faktor
resonans yang dimiliknya. hubungan kausal tersebut dianalisis menggunakan model FPPM (extended
parallel process model) melalaui analisis jalut. pengumpulan data dilakukan terhadap 85 siswali sekolah
menegah kejuruan (SMK) dengan menggunakan desain ekperimen one-shot case study. hasil penelitian
menunjukan bahwa penerimaan pesan ancaman dapat memengaruhi motivasi para siswali untuk mengikuti
rekomendasi pesan iklan, biladimediasi oleh pesan efikasi. hal ini hanyatejadi pada kelompok siswali yang
tidak beresonansi hanya dapat dipengaruhi oleh pesan efikasi
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