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Varias produk Aspirin di Jerman sangat beragam tidak hanya sekedar menjadi penghilang rasa sakit minor
tetapi juga sebagai obat penghilang demam, penghangat tubuh, meredakan hidung tersumbat, penghilang
rasa sakit kepala dan lain-lain. Keberagaman produk yang ada membutuhkan cara yang berbeda pula dalam
hal promosi, sehingga tiap-tiap iklan dari produk tersebut harus mampu menyampaikan pesan utama tentang
kemampuan produk kepada konsumen. Headline dan unsur non-verbal berupa gambar yang terdapat dalam
iklan lah yang membantu produsen dalam menyampaikan pesan kepada konsumen mereka.

The product variations of Aspirinin German are not only as a painkiller for minor pain but also as medicine
for fever, dizzy, nasal congestion, and headache. For every different kind of products also need different
way promotion. So every advertisement from the product will tell the consument about the ability from the
product. Headline and non-verbal element from the advertisement such as pictures help the drug producers
tell their product advantages to the consument.
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