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Museum dikenal sebagai destinasi wisata yang membosankan dikalangan masyarakat. Tetapi Museum
Sejarah Jakarta berhasil mendobrak stigma tersebut. Museum Sejarah Jakarta berhasil menjadi salah satu
kawasan destinasi unggulan di DKI Jakarta. Hal ini terbukti dari data jumlah kunjungan Daya Tarik Wisata
DKI Jakarta tahun 2013-2015 dimana museum selalu menempati posisi lima besar.

Artikel ini berisi analisis mengenai penerapan salah satu platform integrated marketing communication,
yaitu event and experience yang menjadi strategi utama museum untuk meningkatkan jumlah kunjungan.
Strategi ini terbukti mampu secara efektif meningkatkan jumlah pengunjung selain karena marketing mix
yang kuat yang telah dimiliki oleh Museum Sejarah Jakarta.

<hr><i>Museum has been known as a boring destination in public's perception, but Jakarta History Museum
managed to break the stigma. Jakarta History Museum has become one of the leading destinations in the
region of Jakarta. This evident datais derived from the number of visitorsin Jakarta Travel Attractions
periods of 2013-2015 in which the Museum has always placed great five.

This article contains an analysis of the application of one of integrated marketing communication platforms,
namely "the event and experience”, the museum's main strategy to increase the number of the visitors. This
strategy is proved to be able to effectively increase the number of visitors in addition to a strong marketing
mix that has been owned by the Jakarta History Museum.</i>
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