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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b><br>

Banyaknya pelaku Usaha Kecil Menengah (UKM) membuat kebutuhan bersaing antar pelaku semakin

tinggi agar bisa bertahan dan terus melanjutkan usahanya. Dibutuhkan upaya promosi agar tujuan tersebut

tercapai seperti dengan beriklan secara online, salah satunya dengan iklan facebook. Facebook menawarkan

beragam pilihan tujuan promosi –sepertii drive online sales, increase local sales, promote app, dan increase

brand awareness-- yang dikhususkan bagi para penggunanya yang memiliki bisnis. Komponen-komponen

tersebut ditawarkan dengan harga terjangkau, sangat sesuai dengan pelaku Usaha Kecil Menengah yang

memiliki budget terbatas. Namun, para pelaku Usaha Kecil Menengah masih banyak yang belum memahami

cara penggunaan dan keuntungan-keuntungan yang diperoleh dengan menggunakan iklan facebook. Oleh

karena itu, dengan menggunakan metode studi literatur, dalam makalah ini penulis ingin memaparkan peran

iklan facebook sehingga mampu memenuhi kebutuhan promosi serta mempertahankan keberlangsungan

usaha pelaku Usaha Kecil Menengah.

<hr>

<b>ABSTRACT</b><br>

Many perpetrators of Small and Medium Enterprise (SME) make higher competing needs to survive and

continue to carry out their business. It takes promotional efforts in order to achieve such of goals by online

advertising, especially with facebook ads. Facebook offers a wide selection of promotional purposes, such as

drive online sales, increase of local sales, increase brand awareness and promote the app which are all

designed for facebook users who own the business. The components are offered at affordable price to

SMEers who have limited budget. On the other hands, many SMEers do not understand how to use and what

is benefit obtained by using facebook advertising. Therefore, by using literature study method, the author

wanted to explain the role of facebook advertising to meet the needs and maintain business continuity of

SMEs.</i>
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