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<b>ABSTRAK</b>

Tulisan ini membahas mengenai aktifitas Public Relations Officer ZALORA Indonesia terutama dalam
kegiatan Media Relations untuk meningkatkan publisitas ZALORA adalah perusahaan yang bergerak di
bidang e commerce yang harus membutuhkan publisitas agar publik mengetahui keberadaaan produk
produk ZALORA Indonesia Tulisan ini menggunakan teori Media Relations yang dikemukakan Y osal
Iriantara mengenai pengertian Media Relations prinsip Media Relations yang baik cara membina Media
Relations dan tujuan dari Media Relations Selain itu teori mengenai publisitas dan bentuk publisitas
Digunakan juga metode wawancara Narasumber yang dipilih adalah Public Relations Manager dari
ZALORA Indonesia Media Relations adalah komponen terkuat untuk strategi Public Relations yang
dilakukan di ZALORA Indonesia Media Relations ZALORA Indonesia dilakukan dengan banyak cara dari
mulai mengirimkan hadiah yang lebih personal gift dan berbagai privilege ZALORA Indonesiatelah
melakukan aktifitas Media Relations dengan baik hal itu ditunjukkan dari publisitas yang baik di beberapa
media massa terutama radio media cetak dan media online.

<hr><i><b>ABSTRACT</b>

This article discusses the activities of the Public Relations Officer of ZALORA Indonesia particularly in
Media Relations activities to increase publicity ZALORA is acompany which is engaged in e commerce
that should get the publicity that the public is aware of the existence of the Supreme products ZALORA
Indonesia This article uses the theory of Media Relations Y osal Iriantara expressed about the notion of
Media Relations Media Relations is agood principle how to build Media Relations and the goal of Media
Relations There are a so theories about the publicity and publicity form While this study used interview
methods Subject was chosen among Public Relations Manager from ZALORA IndonesiaMedia Relationsis
the strongest component for Public Relations strategy undertaken in ZALORA Indonesia Media Relations
ZALORA Indonesiadone in many ways ranging from sending a gift more personal gift and various
privileges ZALORA Indonesia has conducted Media Relations activities as well as possible and it is shown
by the good publicity of some mass media especialy radio print media and online media.</i>
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