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Abstrak
 

<b>ABSTRAK</b>

Seorang presiden perlu melakukan tindakan membangun dan menjaga hubungan dengan media seperti

jurnalis, pemimpin redaksi, dan pemilik media. Hubungan tersebut tidak hanya dilaksanakan oleh staf

kepresidenan atau staf humas Presiden, tetapi dari Presiden sendiri juga harus ikut terlibat secara personal

dengan para awak media. Tujuan dari penulisan ini adalah untuk menggambarkan tindakan Presiden Jokowi

menjalin hubungan dengan para awak media dari semenjak beliau menjabat sebagai Walikota Solo,

Gubernur DKI Jakarta, dan menjadi Presiden RI ke-7 hingga tulisan ini dibuat. Hal yang ditemukan dalam

penulisan ini, bahwa hubungan Jokowi dengan media sangat dekat dengan dibuktikan bahwa yang

bersangkutan mendapat label media darling dari kalangan media sendiri yang dianugrahkan pada Hari

Dewan Pers Nasional tahun 2014. Selain itu, Jokowi juga melaksanakan berbagai program media relations

sesuai dengan metode media relation menurut Michael Bland, Alison Theaker, dan David Wrag.

 

Kesimpulan yang didapatkan adalah adanya perubahan strategi media relations Presiden Jokowi dari

menjadi seorang Walikota hingga menjadi Presiden RI ke-7. Hal yang perlu diingat dalam membangun

hubungan dengan para media membutuhkan usaha dan proses yang cukup besar dan lama.

<hr><i><b>ABSTRACT</b>

A president needs to take action in order to build and maintaining relationships with the media, such as a

journalist, editor, and media owners. The relationship is not only carried out by the presidential staff or

public relations staff of the President, but the President himself should also be involved personally with the

media crew. The purpose of this paper is to describe Jokowi?s action in maintaining a relationship with the

media crew, since he served as mayor of Solo, Jakarta Governor, and ultimately, became the seventh

President until now. It is found in this article, regarding the relationship between Jokowi and the media in

the form of a label obtained by Jokowi as a media darling. The ?media darling? label Jokowi got from media

crew in National Press Council Day in 2014. Then any changes since the Jokowi media relations strategy of

becoming Mayor of Solo to become President 7th. In addition, in this article it will be discussed about how

to implement various Jokowi?s media relations programs in accordance with the method according to

Michael Bland, Alison Theaker, and David Wrag.

 

The conclusion obtained is that there are some changes in the form of President Jokowi media relations

strategy from the beginning he as mayor until he became the seventh President of Indonesia. Another thing

to make sure that in building relationships with the media requires great effort and a fair amount of time.</i>
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