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Plaza Indonesia On4 yang terletak di lantai 4-6 mal Plaza Indonesia merupakan bagian dari mal yang
didedikasikan untuk pangsa pasar kaum muda. Sayangnya, antusiasme sasaran khalayak masih rendah untuk
menjadikan Plaza Indonesia On4 sebagai preferensi mal premium yang sebenarnya masih sesuai dengan
kemampuan finansial mereka. Oleh karenaitu, kesadaran diri sasaran khalayak akan keinginan mereka
untuk terkesan eksklusif dengan biaya pengeluaran yang masih terjangkau bagi mereka harus dapat dijawab
dengan adanya Plaza Indonesia On4. Dengan demikian, trafik kunjungan diharapkan meningkat. Program
kampanye yang akan dijalankan adalah aktivitas online dan offline yang memiliki keterlibatan tinggi hanya
dengan anggaran Rp 835.350.000. Signifikansi kepengunjungan akan dimonitor dan dievaluas selama
periode kampanye.

Plaza Indonesia On4 located on the 4th-6th floor of Plaza Indonesiamall is part of the mall dedicated to the
youth market. Unfortunately, target audience s enthusiasm is still low to make Plaza Indonesia On4 as a
preference of premium mall that is actually still suit to their financial capability. Hence, target audience's
self-awareness of their desire to be exclusive with the spending remains affordable for them hasto be able to
be answered by Plaza Indonesia On4 s presence. Thus, the visitor traffic is expected to increase. Campaign
program to be run are online and offline activities that have high-engagement only with IDR 835.350.000.
budget. The visitation significance will be monitored and evaluated during campaign period.
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