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Tujuan dari studi ini adalah untuk meneliti hubungan antar keterlibatan situasional dan berkelanjutan dengan
budaya pop Korea, ime kognitif, imej afektif, ime keseluruhan, dan intensi kunjungan terhadap destinasi
Koreaturis Indonesia. Terlebih penelitian ini ditujukan untuk meneliti pengaruh dari keterlibatan situasional
dan berkelanjutan dengan budaya pop Korea terhadap imej destinasi Korea yang terbagi ke dalam : kognitif,
afektif, dan keseluruhan yang akan mempengaruhi intensi kunjungan terhadap destinasi Korea. Penelitian ini
menggunakan structurral equation modelling (SEM) yang akan diproses menggunakan program Lisrel 8.80.
Penelitian ini menggunakan budaya pop Korea sebagai topik utama karena budaya pop Korea dewasaini
sangat terkenal di Indonesia, bahkan dunia. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa keterlibatan situasional
yang menuju ke keterlibatan berkelanjutan dapat mempengaruhi imej kognitif lalu imej afektif destinasi
Korea yang membuat individu memiliki intensi untuk mengunjungi destinasi Korea untuk berlibur. Hasl
penelitian ini dapat digunakan sebagai referensi bagi pihak-pihak yang terlibat dalam industri wisata Korea
seperti pemerintahan Korea, pemerintahan Indonesia, dan penyediajasawisata di Indonesia dalam
merencanakan kegiatan pemasaran wisata Korea di Indonesia.

...... The purpose of this research is to recognize the rel ationships between situational involvement, enduring
involvement, cognitive images, affective images, overall images, and visit intention in context of Korean
pop culture and Korea destinations in Indonesia. Moreover this research is to recognize the impacts of
Korean pop culture situational and enduring involvement to cognitive, affective and overall image of Korea
as tourism destinations which impacts the visit intention to Korea destinations. Convenience sampling was
used for this research and the samples were from Indonesia used for this research. The hypotheses are tested
using structural equation modelling (SEM) using Lisrel 8.80. This research use Korean pop culture asits
topic because Korean pop culture currently is one of the most popular pop culture in Indonesia and
continuing to spread around the world. The results show that involvement with Korean pop culture indeed
influence cognitive images then affective images of Korea destinations then influence the visit intention of
potential touritst in Indonesia to visit Korea destinations. The findings in this research are useful for further
research resolving simillar topic and also will give insightsto parties that involved in tourism industry which
are Korea government, Indonesia government, and Indonesian travel agents as references in formulating a
right marketing tools for Korea tourism.
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