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Tujuan penelitian ini untuk menganalisis pengaruh penempatan produk Torabika Creamy L atte pada
program televis Ini Talkshow terhadap minat beli konsumen Penelitian ini menggunakan pendekatan
kuantitatif Sampel dalam penelitian ini adalah 100 orang yang telah menonton program Ini Talkshow
dengan usia 18 tahun ke atas dan merupakan mahasiswa aktif FISIP Ul Metode yang peneliti gunakan
adalah non probability sampling serta teknik pengambilan sampel purposive sampling Instrumen penelitian
ini menggunakan kuesioner dan dianalisis menggunakan linear regression Hasil penelitian ini menunjukkan
bahwa penempatan produk Torabika Creamy L atte dengan dimensi visual audio dan plot connection
memiliki pengaruh yang lemah terhadap minat beli konsumen.
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The purpose of this study was to analyze the influence of product placement Torabika Creamy L atte on
television program Ini Talkshow on consumer buying interest This study uses a quantitative approach The
samplein this study are 100 people who have been watching program Ini Talkshow with age 18 over years
and is an active student Social Ul Methods that researcher use are non probability sampling and purposive
sampling technique The instrument of this study using a questionnaire and analyzed using linear regression
Results of this study indicate that the product placement Torabika Creamy Latte with visual dimension audio
and plot connection has weak influence on consumer buying interest.
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