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Perkembangan teknologi yang semakin pesat membuat arus informasi menjadi semakin mudah. Ditambah
dengan semakin majunya internet, setiap orang bisa mengakses berbagal informasi bila terhubung dengan
jaringan internet. Disusul juga dengan munculnya berbagai situs social media yang mempermudah arus
komunikas antar setiap penggunanya. Situs social mediaini pun sudah menjadi hal yang umum pada
masyarakat belakangan ini, terutama pada golongan generasi muda yang disebut juga kaum Generation Y.
Social mediaini sudah menjadi salah satu bagian dari kebutuhan kaum Generation Y, terutama untuk
menjadi sarana aktualisasi diri mereka. Belakangan ini banyak bermunculan berbagai macam situs social
media baru di internet, salah satunya adalah Ask.fm yang kini menjadi amat populer di kawasan Asia
khususnya di Indonesia. Berdasarkan pada hal tersebut, penulis akan menganalisa motivasi dari kaum
Generation Y dalam menggunakan social media, khususnya pada Ask.fm. Dimana penulis akan membahas
hal-hal yang membuat kaum Generation Y tersebut menyukai Ask.fm dan cara Ask.fm memenuhi
kebutuhan konsumsi social media dari mereka.

<hr>

The rapid growth of technology makes the flow of information easier. In addition to that, the development of
internet can make anyone access it. Nowadays, there are many type of social media that sophisticates the
current flow of users communication process. Social mediais now anormal thing for society, especialy for
youth, also called as Generation Y. For Generation Y, social mediais now a part of their needs, asaway of
their self actualization. Ask.fmisone of the various type of social mediayou can find on the internet. It is
very popular in Asia, especially in Indonesia. Based on that, the author will analyze Generation Y’s
motivation in their social media usage, which will be focusing on Ask.fm. The author will analyze the
factors that make Ask.fm interesting to Generation Y and how Ask.fm satisfies the needs of Generation Y's
social media consumption.
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