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Persaingan dalam industri telekomunikasi saat ini begitu ketat Berbagai produsen berlomba lomba
mendapatkan pangsa pasar di Indonesia K eadaan demikian mendorong Tri sebagai salah satu pemain hadir
dengan ide padaiklan televis yang menggunakan anak anak sebagai talent dalam keseluruhan kontennya
Iklan produk yang masuk dalam segmentasi dewasa ini pun menerpa anak anak sebaga audience yang
menimbulkan dampak kepada mereka Dari hal ini dampak yang timbul terletak dalam pembentukan persepsi
anak sebagai audience bahwa kehidupan yang dijalani oleh orang dewasa sulit

The Competition in the telecommunications industry today is so tight Various manufacturers vying for
market share in Indonesia Such circumstances encourage Tri as one player comes up with the idea on
television advertisements that use children astalent in the overall content This product included in this
mature segment and the exposure of this advertisement has an impact to children as the audience This
impacts lies in the formation of the children rsquo s perception as the audience that the life lived by adultsis
difficult


https://lib.ui.ac.id/detail?id=20404583&lokasi=lokal

