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Pertumbuhan merupakan salah satu cara bagi perusahaan untuk mempertahankan dan bertahan di pasar.
Pertumbuhan juga merupakan salah satu indikator yang digunakan untuk mengukur keberhasilan suatu
perusahaan. Meskipun demikian, pertumbuhan tidak dapat dicapai dengan mudah dan pilihan pertumbuhan
akan tergantung pada situasi yang ada di pasar. PT Nipress Tbk, produsen lead acid battey lokal dan satu-
satunya perusahaan yang terdaftar sebagai produsen baterai di Indonesia, sedang dalam proses pertumbuhan
bisnis. Pasar baterai otomotif saat ini, yang merupakan sumber utama pendapatan utama perseroan,
didominasi oleh produk pesaing yang memiliki akar yang kuat karena dukungan pemegang saham asing dan
lokalnya. Pasar saat ini dimasuki oleh perseroan adalah pasar yang kompetitif karena adanya pesaing-
pesaing yang kuat yang mendominasi pasar. Oleh karena itu, dalam kaitannya dengan strategi pertumbuhan,
perusahaan harus berhati-hati untuk memilih strategi pertumbuhan yang tepat untuk dijalankan di masa
depan. Dengan menggunakan metode penelitian kualitatif, beberapa peluang dan pilihan strategi
pertumbuhan diidentifikas dan dianalisa. Pada akhir bab akan terdapat saran untuk manajemen perusahaan
terhadap strategi pertumbuhan yang mungkin untuk dipilih.

Growth is one of the ways for company to sustain and survive in the market. Growth is also one of indicator
that is used to measure the success of acompany. Despite that, growth cannot be achieved easily and choice
of growth will depend on the situation presented in the market. PT Nipress Tbk, alocal lead acid battery
manufacturer and the only listed company as battery manufacturer in Indonesia, is in the process of growing
its business. The current automotive battery market, which is the major source of its revenue, is dominated
by competitor products which have strong roots due to its foreign and local shareholders. The current market
experienced by the company is a competitive one due to the existence of the strong competitors. Therefore,
in relation to the growth strategy, the company should be careful to choose an appropriate growth strategy to
be pursued in the future. Using qualitative research method, several opportunities and choice of growth
strategies are identified and analyzed. In the end of the chapter, there will be a suggestion for the
management of the company for a possible growth strategy to choose.
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